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ЧНТУ ; Наукова бібліотека, 2018. – 77 назв. –  6 с. 
 

 

 

 

 

Становлення та розвиток ринкових відносин в Україні привели до швидкого 

насичення ринку товарів та послуг, перебільшення пропозиції над попитом, посилення 

нецінової конкуренції, що зумовило підвищення ролі маркетингової діяльності у 

забезпеченні конкурентоспроможності виробника. Маркетинг пропонує керівнику деякі 

перевірені практикою рецепти досягнення позитивних результатів господарської 

діяльності з мінімальним ризиком, допомагає зрозуміти, в який спосіб підприємство має 

організовувати процес реалізації своєї продукції, товарів чи послуг, як належить 

проводити компанію щодо їх просування на ринок, будувати стратегію реклами, 

формувати попит в умовах конкурентного тиску з боку інших підприємств, які 

функціонують на тому самому ринку. 

 

 

Рекомендаційний список літератури розрахований на студентів, які навчаються за 

спеціальностями «Маркетинг» і «Менеджмент», аспірантів, викладачів та всіх, хто 

цікавиться данним питанням. Список включає в себе книги 2001-2018 років видання з 

фонду Наукової бібліотеки ЧНТУ. 
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